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ПОЛОЖЕНИЕ

о конкурсе рекламных кампаний «Идея! NEXT» 
по продвижению инноваций на базе вузов Новосибирской области
Общие положения
1.1. Конкурс рекламных кампаний «Идея! NEXT» по продвижению инноваций (далее Конкурс) проводится в рамках инновационного марафона Международного молодежного инновационного форума в Сибири «ИНТЕРРА-2010» и проведения 14 Национального фестиваля рекламы «Идея!». 

1.2. Организаторы Конкурса:

Департамент науки, инноваций, информатизации и связи Новосибирской области,

Институт рекламы и связи с общественностью ГОУ ВПО «Новосибирский государственный педагогический университет» 
Дирекция Национального фестиваля рекламы «Идея!»,

Организацию и проведение Конкурса осуществляет Организационный комитет Конкурса (далее Оргкомитет), действующий согласно утвержденного положения. Оргкомитет может привлекать к проведению Конкурса спонсоров и информационных партнёров.

1.3. Цель Конкурса – подготовка кадрового потенциала для инновационной деятельности в сфере продвижения инноваций, а также формирование моды на инновационную деятельность в молодежной среде. 

1.4. Основной идеей Конкурса является поддержка научных школ, талантливой молодежи; повышение уровня их инновационной компетенции; активизация инновационной деятельности студентов, магистрантов, аспирантов, молодых ученых; формирование команд по продвижению инноваций; мониторинг идей и научно-прикладных проектов, готовых к коммерциализации; формирование целевых групп для организации системы отбора и инновационного предпринимательства.
1.5. Задачи Конкурса: 

активизация инновационной деятельности студентов, магистрантов, аспирантов, молодых ученых; 

поддержка научных школ, талантливой молодежи, повышение уровня их инновационной компетенции; 

мониторинг идей и научно-прикладных проектов, готовых к коммерциализации;

анализ и обобщение опыта продвижения инновационных продуктов; 
выявление возможностей коммуникационных технологий в продвижении инновационных продуктов
формирование положительного имиджа инноваторства;

выработка навыков командной работы у студентов, обучающихся по специальностям «Реклама», «Маркетинг», «Связи с общественностью», при продвижении инноваций; 

определение лучших студенческих работ в области продвижения инноваций.
1.6. В Конкурсе могут принять участие студенты и аспиранты вузов новосибирской области любой формы обучения по специальностям «Реклама», «Маркетинг», «Связь с общественностью».

1.7. Положение о Конкурсе и форма заявки, а также информация о мероприятиях в доконкурсный период и в момент проведения Конкурса, а также результаты Конкурса размещаются на сайте Конкурса, являющемся информационной площадкой для участников, экспертов Конкурса, а также всех заинтересованных частных лиц и организаций. При необходимости участникам Конкурса Положение о Конкурсе и форма заявки могут быть предоставлены по запросу.

1.8. Все представленные на Конкурс работы не должны противоречить действующему законодательству Российской Федерации и условиям настоящего Положения.
Условия Конкурса

2.1. Конкурсные работы рассматриваются по следующим номинациям: 

— «Продвижение инноваций» — продвижение инновационных проектов (продуктов, услуг, технологий, инфраструктуры) для действующих фирм и организаций (в том числе вузов), а также инновационных проектов, выполненных при участии студентов вузов.

— «Инновационный имидж территории» — разработка рекламных кампаний, посвященных пропаганде инновационного пути развития Новосибирской области, формированию моды на инновационную деятельность в молодежной среде.
2.2. Материалы подаются на конкурс в печатном и электронном виде и представляют собой комплекс мероприятий (программа продвижения, рекламная кампания) по продвижению научно-технических разработок (изобретений, полезных моделей, «ноу-хау», результатов научных исследований и др.) на рынок. 

2.3. Материалы, представляемые на конкурс, должны быть в MS Word и содержать следующие разделы:

 титульный лист (указывается номинация, название работы, авторы работы, организация);

 разработка идеи продвижения (творческой концепции); 

 описание целевой аудитории;
 обоснование рекламного обращения;
 Медиастратегия и расчет бюджета рекламной кампании;
 рекламные материалы (плакаты, видео-, аудиоролики, сайты, публикации и др.);
 презентация проекта в MS PowerPoint (не более 10 слайдов) обязательна.

2.4. Формат представления проектов: рекламные материалы должны соответствовать следующим техническим требованиям:

плакат – в законченном виде, на цифровом носителе CD, изображение в формате JPEG/TIFF, разрешение не менее 300 dpi с обязательной распечаткой на листе бумаги не более формата А4 (210 ( 297 мм); 

видео ролик – СD/DVD в формате AVI (хронометраж не более 1,5 мин., субтитры на русском языке) каждый ролик подается отдельным файлом (блоки не принимаются) с текстовым описанием сценария и обложкой CD/DVD (Coverdesign) в электронном виде в формате JPEG/TIFF для публикации в каталоге и на веб-ресурсе;

аудиоролик – CD (хронометраж не более 1 мин., формат MP3),  каждый ролик подается отдельным файлом.

2.5. Количество работ, представляемых на Конкурс одним участником, не ограничивается. К каждой работе должна быть приложена следующая информация: 

— заполненная Заявка автора/коллектива авторов/организации - собственника работы на участие в Конкурсе, подтверждающая согласие со всеми условиями проведения Конкурса (согласно прилагаемой форме Заявки на участие в Конкурсе);

— название работы и смысловое описание каждой отдельной работы и каждой отдельной коллекции в целом;

2.6. Конкурс проводится в 2 этапа. 

1 этап: февраль 2010 г. – апрель 2010 г. — конкурсный отбор проектов в каждой из номинаций: 
регистрация заявок участников на сайте Конкурса; 
проведение обучающего семинара; 
прием работ в печатном и электронном виде; 
оценка работ экспертной комиссией Конкурса; 
определение победителей конкурса. 
2 этап: май 2010 г. — представление работ-победителей в каждой номинации на Национальном фестивале рекламы «Идея!2010». Проведение торжественного мероприятия - церемонии награждения победителей (в каждой номинации): за лучший проект и поощрение лучшему руководителю проекта.

2.7. Организаторы не несут расходов по пересылке конкурсных материалов. Представленные на конкурс материалы не рецензируются и возврату не подлежат.

2.8. Победители конкурса определяются Экспертной комиссией при подведении итогов Конкурса в каждой номинации. Все победители получают Дипломы и призы. Организаторами и спонсорами могут учреждаться дополнительные призы и премии для поощрения отличившихся конкурсантов.
Критерии отбора
3.1. Конкурсный отбор проектов рекламных кампаний и рекламных идей осуществляет конкурсная комиссия, состоящая из экспертов в области инновационной деятельности, маркетинга, рекламы, других авторитетных специалистов, а также партнеров Конкурса.

3.2. Оценка Конкурсных работ в каждой номинации осуществляется по следующим критериям:

оригинальность идеи рекламной кампании;
полноценность представленного проекта (разработка, производство, размещение, бюджет);
точность позиционирования для целевой аудитории;
качество/профессионализм технического исполнения;
цветовые и графические решения;
убедительность и сила воздействия продукта.

Организационные вопросы

4.1. Конкурсная комиссия подводит итоги Конкурса не позднее «21» мая 2010 года.

При несоблюдении данных требований оргкомитет оставляет за собой право не рассматривать работу на Заседании Конкурсной комиссии. Предоставление работ на конкурс означает согласие с условиями организации и проведения конкурса. 

